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Za ucelem zvyseni odbytu prodavaného zbozi nebo poskytovanych sluzeb podnikatelé casto
poskytuji  svym  odberatelim riizné formy zvvhodnéni jako napriklad mnoZstevni slevy,
k prodanému automobilu pridaji ,,zdarma *“ navic poukdazku na odbér urcitého mnozstvi benzinu,
L zdarma " namontuji rizné doplnky a zarizeni zvysujici uzZitnou hodnotu prodaného zbozi, pri
financnim leasingu neplati ndajemce v prvnim roce pojistné dané véci, predplatiteli odborného
casopisu zaslou jeden Ci vice vytiskii casopisu navic, kupujicimu, ktery nakoupil zboZzi za urcitou
castku, pridaji dalsi zbozi ,,zdarma** apod. Jaky to ma dopad na dan z prijmu?

Uplatnéni vydaji na vyse poskytovana zvyhodnéni do vydaji danovych, zalezi na formé, zplisobu
poskytnuti vyhody adolozeni pfislusnych vydaji. Podnikatel musi mit k dispozici spravné
koncipované auzaviené smlouvy, prikaznou cenovou evidenci, musi dolozit vydaje spojené
s uskutecnénymi reklamnimi kampanémi atd.

Z hlediska dané z prijmi musi podnikatel pamatovat, Ze jako dafovy vydaj lze na strané
poskytovatele uvedenych vyhod uplatnit pouze vydaje na dosaZeni, zaji§téni a udrZeni
zdanitelnych prijmi a nikoliv dotovani spojenych osob a instituci.

V nasledujicim textu jsou probrany jednotlivé piipady poskytovanych vyhod a moznost uplatnéni
prislusnych vydaji jako vydaji danovych ¢i jako nezdanitelné ¢asti zakladu dané.

1. Reklama

Zakon ¢. 40/1995 Sh., o regulaci reklamy, ve znéni pozd&jsich predpist v § 1 stanovi mimo jiné, Ze
reklamou se rozumi oznameni, pfedvedeni Ci jind prezentace §ifené zejména komunikacnimi médii,
majici za cil podporu podnikatelské ¢innosti, zejména podporu spotieby nebo prodeje zbozi, vystavby,
pronajmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo zavazki, podporu poskytovani
sluzeb, propagaci ochranné znamky, pokud neni dale stanoveno jinak. Komunika¢nimi médii,
kterymi je reklama S§ifena, se rozumi prostiedky umoZiujici prenaSeni reklamy, zejména
periodicky tisk a neperiodické publikace, rozhlasové a televizni vysilani, audiovizualni medidlni
sluzby na vyzadani, audiovizualni produkce, pocitacové sité, nosi¢e audiovizualnich d¢l, plakaty
a letaky.

Vydaje vynaloZené na reklamni akce (zlevnéné zbozi ¢i sluzby, zbozi urcené jako vyhra pii
salonktl, propagacni materidly, odborné Casopisy zaslané zdarma ptipadnym novym predplatitelim,
apod.), jsou na strané poplatnika s pfijmy ze samostatné ¢innosti podle § 7 zakona o danich
Z pfijmi, pripadné na strané pronajimatele s prijmy podle § 9 zikona, vydajem na dosaZeni,
zajisténi a udrzeni piijmi v souladu s § 24 odst. 1 zakona o danich z piijmi.



Obecné lze doporucit dodrzovat v této oblasti zejména zasadu hospodarnosti a Gcelnosti s tim, Ze si
poplatnik vymezi pravidla pro provadéni reklamy, poskytovani slev, v€etné dolozeni piislusnych
vydaju.

? Priklad 1

Podnikatel obdrzel od telefonniho operatora, se kterym uzaviel smlouvu o uzivani jeho sluzeb za
urcitou financni castku, na zacatek 150 minut volného casu zdarma. Jak postupovat z hlediska dané
Z prijmi? Jednd se na strané podnikatele o zdanitelny prijem, tj. 0 dar?

Na strané poskytovatele sluzby jde o slevu z ceny v ramci reklamni akce.

Poskytnuti casti sluzby zdarma nelze na strané podnikatele posoudit jako dar, protoze pri darovani je
jednou z podminek jeho bezplatnost. O bezplatnost se vsak nejednd, podnikatel musi splnit urcité
podminky, tj. v daném pripadeé musi uzavrit smlouvu o uzivani sluzeb dodavatele a za tuto sluzbu musi
zaplatit.

? Priklad 2

Dodavatel zbozi v ramci podpory prodeje vybavuje sve vetsi odbératele z ditvodu reklamy na zdkladé
splnéni podminek sjednanych ve smlouve (urcité mnozstvi odebiraného zbozZi pod sjednanymi
sankcemi, umisteni reklamnich predmétii na viditelnem misté) riznymi kusy prislusného zbozi na velmi
nizkou cenu. V pripadé, Ze odbératel nedodrzi smluvni podminky (neodebira dohodnuté mnozstvi
zbozi, predcasné ukonci svoji cinnost), musi ndsledné uhradit dohodnutou smiluvni pokutu. Tato
pokuta je na strané odbératele danovym vydajem pri zaplaceni

Otazkou je, jak Ize vydaje na tyto predmeéty uplatnit na strané dodavatele do danovych vydajii a jak se
postupuje na strané odbératele, tj. zda se nejedna o dar v souvislosti s podnikanim.

V daném pripade je treba postupovat podle konkrétniho znéni smlouvy uzaviené mezi dodavatelem
ajeho odbeérateli. Proda-li dodavatel zbozi z ditvodu reklamy (nezadlezi na velikosti ani na porizovaci
cené) odbérateli za nizkou cenu s tim, Ze ho zavaze k urcitemu odbéru svych produktit na sjednanou
dobu, pod sjednanymi sankcemi a napr. i K umisténi reklamnich predmétii na viditelném mistée, jsou na
strané dodavatele vydaje spojené s porizenim prislusného zbozi vydaji daniovymi. Jedna se o vydaje na
reklamu, jejichz vysi zakon o danich z prijmii nelimituje.

Na strané odbératele se nejedna o dar v souvislosti s podnikdnim podie § 7 zdakona, odbératel musi
dodavateli poskytnout sjednané protiplnéni. Vydaje spojené s uhradou zbozi uplatni odbératel do
vydajii dafiovych.

Nedodrzi-li odbératel smluvni podminky s tim, Ze musi uhradit smluvné dohodnutou pokutu, je tato
pokuta na strané odbératele danovym vydajem pri zaplaceni v souladu s § 24 odst. 2 pism. zi) zdkona.
Na strané odbeératele se jedna o zdanitelny prijem v okamZiku jeho inkasa.

? Priklad 3
Podnikatel vydava odborné danové a ucetni casopisy s tim, Ze z ditvodu vysokych vydajit na reklamu
V tisku, rozhlase ¢i v televizi, postupuje tak, Ze neprodané vytisky casopisi zasilda zdarma riznym
odbornym firmam jako reklamu. Tento postup se mu vypldci, ziska takto celou Fadu novych
predplatitelii. Jsou vydaje spojené s touto akci vydaje danové nebo se jedna o Skodu, protoze vytisky
neprodal?

Vydaje spojené s porizenim a rozeslanim neprodanych vytiskii casopisi riznym odbornym firmdm,
Jjsou vydaje daiiové, jednad se o vydaje na reklamu. Podnikateli Ize, pro doloZeni uvedenych vydaju,
doporucit vedeni evidence zaslanych reklamnich vzorkii, pripadné i poctu takto ziskanych novych
predplatiteli.

Zdanovani piijmu vyherce reklamni soutéZe nebo slosovani

Ywr e

Vydaje spojené sreklamni soutéZi ¢i slosovinim jsou na strané poradatele vydajem
danovymv souladu s § 24 odst. 1 zakona. Potadatel reklamni soutéze ¢i slosovani za icelem podpory
prodeje svého zbozi ¢i sluzby, musi pamatovat na to, Ze ceny (vyhry), podléhaji 15 % dani, ktera se
vybira srazkou zceny vyhry [nejednd-li se na stran¢ vyherce o pfijem od danové povinnosti
osvobozeny podle § 4 odst. 1 pism.f) bod 3 zakona, v pfipadé Ze cena zreklamni soutéze ¢i



z reklamniho slosovani, nepievysi limit 10 000 K¢]. Tuto dan musi srazit a spravci dané odvést
potadatel, za vyherce.

Zakon o danich z pfijmi v § 24 odst. 2 pism. u) stanovi mimo jiné, ze daiiovym vydajem je dan
z prijmi fyzickych osob zaplacena platcem za poplatnika z p¥ijmi uvedenych v § 10 odst. 1
pism. ch), tj. mimo jiné i z cen z reklamnich soutézi a z reklamniho slosovani, u nichz se uplatiuje
zvlastni sazba dané podle §36 zakona ve vysi 15%. Podminkou je, aby cena byla
V nepenéZnimplnéni. Danovym vydajem vyse uvedeného platce dané — poradatele reklamni soutéze
¢i reklamniho slosovani, bude jak vyhra (pfedstavuje vydaj na reklamu), tak i dan zaplacena platcem
— potadatelem, za vyherce z vécné vyhry.

P#i opomenuti platce dané zaplatit za vyherce dan p¥i zdanovani vécnych vyher se postupuje
podle § 38s zakona o danich z prijmu. Ten stanovi mimo jin€, ze pokud povinnost vybrat nebo srazit
dail v¢etné zaloh nebyla ve stanovené vysi platcem dané splnéna, a to ani dodatecné, je zdkladem pro
vypocet této ¢astky vybirané nebo srazené dané véetné zaloh castka, z niz by po vybrani nebo srazeni
zbyla Castka, ktera byla platcem dan€ poplatnikovi skute¢né vyplacena.

? Priklad 4

Vecna vyhra v reklamni soutézi ¢inila 20 000 K¢. Jak se bude postupovat na strané vyherce z hlediska
dané z prijmii?

Darn z vyhry podle § 36 zakona musi odvést poradatel, tj. platce dané, a to ve vysi 15 % z 20 000 K¢,
tedy 3 000 K¢. Darovym vydajem poradatele reklamni soutéze je cdstka 23 000 K¢.

V pripade, ze by platce dan neodvedl ve stanovené vysi, a to ani dodatecne, predstavovala by vyhra
Veené 20 000 K¢ pouze 85 % zdkladu dané z prijmii (100 — 15) asprdavce dané by poradateli
predepsal jiz dait ve vysi 3 529 K¢, tj. 0 529 K¢ vice. Jedna se o tzv. ,,brutaci”. Danovym vydajem
poradatele reklamni soutéze by poté byla castka 23 529 K¢.
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? Priklad 5

Vécna vyhra v reklamni soutézi cinila 2 000 K¢. Jak se bude postupovat na strané vyherce z hlediska
dané z prijmi?

Na strané vyherce jde o prijem od dané osvobozeny podle § 4 odst. I pism. f) bod 3 zdkona, vyhra
Z reklamni soutéze neprevysi zdakonny limit 10 000 K¢.

Darnovym vydajem poradatele bude castka 2 000 K¢.

2. Reprezentace

Od vydaji na reklamu je ti‘eba odlisit vydaje na reprezentaci. Podle § 25 odst. 1 pism. t) zakona
jsou vydaje na reprezentaci, ¢imz je minéno potradani riznych firemnich vecirkl, slavnosti, obédd,
snidani s obchodnimi partnery, ptipadné zastupci riznych spole¢enskych a statnich instituci, vydajem
nedafiovym. Stejné tak irtzné darkové predméty, byt opatiené firemnim logem, dale predméty
podléhajici spotiebni dani jako je alkohol nebo cigarety, nesouci na svém obalu znacku firmy ¢i
vyrobku, drazsi nez 500 K¢&.
Zakon o danich z piijma v § 25 odst. 1 pism. t) stanovi, ze daiiovym vydajem nejsou vydaje na
reprezentaci, kterymi jsou zejména vydaje na pohosténi, obCerstveni a dary. Dale zakon stanovi,
ze za dar se nepovazuje reklamni nebo propagacni predmét, ktery je opatfen obchodni firmou nebo
ochrannou znamkou poskytovatele tohoto predmétu nebo ndzvem propagovaného zbozi nebo sluzby,
jehoz hodnota bez dan¢ z pridané hodnoty nepiesahuje 500 K¢, a ktery neni s vyjimkou tichého vina
pfedmétem spotfebni dané. Vydaje spojené s pofizenim takovéhoto reklamniho nebo propagacniho
predmétu, predstavuji na stran¢ dodavatele vydaj danovy — vydaj na reklamu.
Na stran¢ odbératele se postupuje podle § 4a pism. g) zakona, ktery stanovi, ze od dané je osvobozen
bezuplatny prijem plynouci ve formé daru prijatého v souvislosti se samostatnou ¢innosti, jako
reklamniho predmétu opatieného jménem nebo ochrannou znamkou poskytovatele tohoto
daru, jehoZ cena nepiesahuje 500 K¢.



3. Slevy z ceny nebo dary

Pii poskytovani slev z ceny je vZdy nutné detailné posoudit, a to v kazdém konkrétnim pripadé,
zdali se z hlediska dané z pi'ijmi nejedna o poskytnuti daru. Jedna-li se o poskytnuti slevy z ceny,
poskytnuté napt. z divodu sezoénniho vyprodeje, poskozeného zbozi, moralniho ¢i fyzického starnuti
zbozi, nalakani zakaznika apod., neni zapotiebi provadét zadné specialni ucetni a dafiové operace
kromé vlastniho zatctovani trzby za prodané zbozi, pfipadné jeji uvedeni do danové evidence
a poznamenani piislusné poskytnuté slevy do ceniku zbozi ¢i sluzeb. Jedna-li se 0 poskytnuti daru,
zakon v § 15 stanovi kdy a za jakych podminek miZe byt dar uplatnén jako nezdanitelna ¢ast
sniZujici zaklad dané (nikoli danovy vydaj). Pro posouzeni skutecnosti zda se jedna o slevu z ceny
zbozi ¢i sluzby poskytnuté dodavatelem odbérateli, ¢i o dar, je rozhodujici jakym zptisobem a formou
dodavatel toto zvyhodnéni svym zakazniki nabizi a poskytuje.

Je-li zvyhodnéni odbératele deklarovano jako sleva z ceny, tj. dodavatel doloZi p¥i pripadné
kontrole platné ceniky zbozi, ¢i sluzeb, kde jsou uvedeny piivodni ceny, vySe slevy, terminy
poskytnuti cen, ptipadné forma slevy, nebo vysi slevy uvede pfimo na prodejnim — ucetnim, dokladu
(napt. faktufe), nemusi se podnikatel — dodavatel, obavat pfipadnych domérkti ze strany financ¢nich
uradd. PFipadnych domérkia by se podnikatel mohl obavat pouze v pripadech, kdy nedodrzi
zasadu ceny obvyklé a napi. proda luxusni automobil osobé spojené ve smyslu § 23 odst. 7
zakona, za polovinu ceny verejné deklarované, aniz by rozdil v cené uspokojivé dolozil.

Na druhé stran¢ pokud prodejce deklaruje zvyhodnéni jako pfidani dal$i hodnoty k prodavanému
artiklu aniz by cenu za zbozi i sluzbu zvysil, pak se mlze jednat o poskytnuti daru. Naptiklad
k automobilu, ktery je prodavan podle ceniku napi. za 300 000 K¢&, je ptidana klimatizace v cené napf.
30 000 K¢, nebo autoradio v cené 10 000 K&, nebo v Cistirné pii vy€isténi obleku je zakaznikovi
pridan Cistici prostfedek na skvrny, k pocitaci, ktery je bézné prodavan za 30 000 K¢, je pridan
licencovany software v cené napt. 7 000 K¢ apod.

Za dar se nepovaZuje reklamni nebo propagacni piredmét, ktery je opatiren obchodni firmou
nebo ochrannou znamkou poskytovatele tohoto pfedméetu nebo nazvem propagovaného zbozi nebo
sluzby, jehoz hodnota bez dan¢ z ptidané hodnoty nepiesahuje 500 K¢ a ktery neni s vyjimkou tichého
vina pfedmétem spotfebni dané.

Pocinaje r. 2014 je dar pfedmétem dané z piijmu. Jedna-li se 0 dar pfijaty v souvislosti se samostatnou
¢innosti, je hodnota daru pfijmem podle § 7 zakona. Ustanoveni § 3 odst. 4 pism. f) zakona stanovi
vyjimku. PFedmétem dané nejsou piijmy ziskané pievodem (i beziiplatnym) majetku mezi
osobami blizkymi v souvislosti s ukonéenim provozovani zemédélské ¢innosti zemédélského
podnikatele, pokud osoba blizka v ¢innosti zemédélského podnikatele pokracuje alesponi do konce
tretiho zdanovaciho obdobi nasledujiciho po ukonceni provozovani zemédélské ¢innosti zemédelského
podnikatele prevadéjiciho tento majetek s vyjimkou nepokracovani v ¢innosti z dvodu smrti; pii
poruseni této podminky jsou tyto piijmy pfedmétem dané ve zdafovacim obdobi, kdy k pievodu
tohoto majetku doslo a ma se za to, ze poplatnik neni v prodleni, pokud poda danové pfiznani nebo
dodatecné danové piiznani a zaplati dain nejpozdé€ji do dne, kdy je povinen podat datiové piiznani
k dani za zdanovaci obdobi, ve kterém nesplnil tuto podminku.

Na stran¢€ darce nejsou vydaje spojené s potfizenim daru vydaji danovymi. Pokud by darcem byl
podnikatel — fyzicka osoba, ktery napf. uplatnil ptislusné vydaje spojené s pofizenim daru do vydaju
danovych, musel by ve zdanovacim obdobi, kdy dar poskytl, zdklad dané o pfislusné vydaje zvysit
v souladu s § 5 odst. 6 zakona.

? Priklad 6

Podnikatel vedouci danovou evidenci nakoupil koncem lonského roku pocitacové komponenty
avydaje spojené s nakupem ve vysi 7 000 K¢ zaevidoval jako vydaj daiiovy pri zaplaceni. V letosnim
roce zbozi mordlné zestarlo, a proto je podnikatel daroval Skole. Jak postupovat z hlediska dané
Z prijmi?

V letosnim roce podnikatel zvysi zdaklad dané o castku 7 000 K¢, tj. o hodnotu zbozi, které daroval
vzdéldvacimu zarizeni. V daném pripadé nelze vydaje spojené s nakupem darovaného zbozi posoudit
jako vydaj na dosazeni, zajisténi a udrzeni prijmii, tj. jako vydaj danovy. Pokud podnikatel spini



podminky § 15 odst. I zdkona, miiZe si hodnotu daru uplatnit jako nezdanitelnou cédst zdkladu dané,
tzn. zdklad dané o 7 000 K¢ snizit.

4. Vydaje na jednotné pracovni oblec¢eni zaméstnancii

Za vydaje spojené s reklamou a propagaci, tedy za vydaje dafové, 1ze na strané podnikatele povaZzovat
i vydaje na pofizeni jednotného pracovniho obledeni jeho zaméstnancti. Stanovisko k této
problematice Generélni finanéni feditelstvi zvefejnilo v pokynu GFR D-22 k § 6 odst. 7 pism. b).
V pokynu se uvadi:

Za prijem ze zavislé Cinnosti se nepovaZuje a predmétem dané neni hodnota pracovniho
obleceni a pracovni obuvi uréenych zaméstnavatelem pro vykon zaméstnani. Ve smyslu tohoto
ustanoveni je za pracovni obleCeni povazovano tzv. jednotné pracovni oblecCeni (stejnokroje)
poskytnuté zaméstnavatelem zaméstnancim (napf. prodejnich organizaci, poskytovateld sluzeb
pohostinskych, ubytovacich zatizeni apod.), pokud plni zejména reklamni, propagacni a organizacni
ucely. Predpokladem je, Ze zaméstnavatel ve vnitinim pfedpise nebo smluvni strany v kolektivni
smlouvé stanovi povinnost zaméstnancti pouzivat pracovni obleCeni pouze pii vykonu zaméstnani
a vymezi charakter a podobu jednotného pracovniho obleceni a vSech jeho soucasti. Zaméstnavatel
musi ale také zajistit, aby jednotné pracovni oblefeni bylo trvale a viditelné oznacdeno
identifika¢nimi znaky zaméstnavatele, ¢imZ se rozumi napfr. obchodni jméno, ochranna znamka,
firemni barvy apod. Dalsi soucasti jednotného pracovniho obleceni, které nelze opatfit viditelnym ¢i
trvalym oznacenim, by mély byt poskytovany v pfimétené hodnoté a mnozstvi.

Dale pak pokyn D-22 k § 24 odst. 1 bodu 4 stanovi, ze vydaje na pofizeni jednotného pracovniho
obleceni vymezeného v tomto pokynu k § 6 odst. 7 pism. b) zakona a vydaje (naklady) na udrzovani
jednotného pracovniho obleCeni jsou dafiovym vydajem zaméstnavatele. Pii thradé vydaji na
udrzovani jednotného pracovniho oble¢eni zaméstnanciim pausalni ¢astkou podle § 6 odst. 8 zakona se
povazuji za danové vydaje podle § 24 odst. 2 pism. x) zakona jen vydaje do vySe pausalu uvedeného
Vv kolektivni smlouvé, popt. ve vnitinim predpise zaméstnavatele za ptredpokladu, ze vySe pausalu byla
zaméstnavatelem prokazateln¢ stanovena na zadkladé kalkulace skute¢nych danovych
vydajl. V pripadé, Ze dojde ke zméné podminek, za nichZz byl pausal stanoven, je zaméstnavatel
povinen zménit vySi pausalu s acinnosti od pocatku mésice, ktery nasleduje po mésici, v némz ke
zméné podminek doslo.

5. Vydaje na sponzorovani

Sponzorovanim se v souladu s § 1 zakona ¢. 40/1995 Sh., o regulaci reklamy, ve znéni pozdéjsich
predpist, rozumi piispévek poskytnuty s cilem podporovat vyrobu nebo prodej zbozi, poskytovani
sluzeb nebo jiné vykony sponzora. Sponzorem se rozumi pravnickd nebo fyzickd osoba, ktera
takovy prispévek k tomuto ucelu poskytne.

Minéno je podporovani jiného subjektu, nikoli sebe samého, nebo rodinnych piislusniki. Mnoho
podnikatelt si patrné tohoto neni védomo a jejich velmi nejasné koncipované smlouvy jsou
zdrojem Fady naslednych nesnazi, zvla§té uvédomime-li si, Ze dafiovy zdkon nejenom Ze nezna
slovo sponzor (a jeho odvozeniny), ale nezna ani slovo podpora.

Chce-li poplatnik nékoho podporovat s tim, ze piislusné vydaje uplatni z hlediska dané z piijmu,
mize podporovany subjekt obdarovat vécnym ¢i penéznim darem. Pokud se jednd o ,,podporu sebe
sama“, mize se jednat o reprezentaci, nebo o reklamu, jak bylo vysvétleno vyse.



